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-ÏÚÇÁÔÏǲÒÕÇÏǲË ÅǲÓ ÄÏȃÎÔÅǲÓÅË 
 

Moder§tor: Dr. habil. Szab· Zolt§n egyetemi docens (SOE LKK)  
 

13.00 KERTAI ĆDĆM BME GTK 

 A liberaliz§lt magyar vas¼ti szem®lysz§ll²t§si piac ipar§gi kºrnyezetelemz®se 

 T®mavezetŖ: Dan· Gyºrgyi tan§rseg®d, BME GTK 

13.25 ĐJVĆRI ALIZ SZTE GTK 

 A nŖi t§rgyias²t§s megjelen®se a marketingkommunik§ci·ban 

 T®mavezetŖ: Husz§r S§ndor tan§rseg®d, SZTE GTK 

13.50 HUSZTI JčZSEF BCE GTK 

 Csak hiszed, hogy tudod ï Fogyaszt·i dºnt®sbefoly§sol§s a m§rk§k t¿kr®ben 

 T®mavezetŖ: Jenes Barbara adjunktus, BCE GTK 

14.15 FEKETE FANNI KRISZTINA  BCE GT 

 A felhaszn§l·kban rejlŖ ®rt®k ï Az IKEA v§llalati Facebook-oldal§n v®gbemenŖ 

kºzºs ®rt®kteremt®s nyom§ban 

 T®mavezetŖ: Dr. Csord§s Tam§s Viktor adjunktus, BCE GT 

14.45 BERENCSI ALEXA  DE GTK 

 Az energia- ®s sportitalok fogyaszt·i ®s szak®rtŖi meg²t®l®s®nek kvalitat²v vizsg§lata 

 T®mavezetŖ: Dr. Feh®r Andr§s adjunktus, DE GTK 

15.10 k§v®sz¿net (aula) 

15.30 LĆSZLč VERONIKA PE GTK 

 The Social Representation of Sustainable Food Consumption 

 T®mavezetŖ: Csizmadi§n® dr. Czuppon Vikt·ria egyetemi docens, PE GTK 

15.55 GĆBOR BRIGITTA SZTE GTK 

 ¥nvezetŖ aut·k ®s elutas²t· csoportok: speci§lis attitŤdºk VR szem¿vegen kereszt¿l 

 T®mavezetŖ: Dr. Lukovics Mikl·s egyetemi docens, SZTE GTK 

16.20 CZ£G£NY LĆSZLč SZTE GTK 

 A bannervaks§g vizsg§lata egy tervezett kisv§llalkoz§s szempontj§b·l 

 T®mavezetŖ: Dr. K®ri Anita tan§rseg®d, SZTE GTK 

16.45 KOVĆCS LILLA BCE GT 

 K®zbe venni a p®nz¿gyeket ï A p®nz¿gyi szolg§ltat§sok fogyaszt·i ®lm®ny®nek 

v§ltoz§sa a kevert val·s§gok hat§s§ra ï Az OTP HoloBank esete 

 T®mavezetŖ: Dr. Csord§s Tam§s Viktor adjunktus, BCE GTK 
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(ÁÔÁǲÓÏË ÅǲÓ ÖÁǲÌÔÏÚÁǲÓÏË 
 

Moder§tor: Prof. Dr. Tak§cs Istv§n egyetemi tan§r (čE KGK) 
 

13.00 BOROS BETTINA BGE 

 Integr§lt besz§mol· bemutat§sa ï val·ban meg®ri alkalmazni a v§llalkoz§soknak? 

 T®mavezetŖ: Madarasin® dr. Szirmai Andrea egyetemi docens, BGE PSZK 

13.25 CSEPREGI DĆNIEL BCE GT 

 Residual Trading with WTI Futures Using the Four-factor Diebold-Li Method  

 T®mavezetŖ: Badics Mil§n Csaba tan§rseg®d, BCE GTK 

13.50 REIZINGER KRISTčF BCE KT 

 Big Data Analysis in Financial Networks: An Econometric Approach for the 

Detection of SIFIs and the Measurement of Systemic Risk 

 T®mavezetŖ: Badics Mil§n Csaba tan§rseg®d, BCE GTK 

14.15 HEILMANN ISTVĆN JčZSEF BCE KTK 

 Relat²v profitmaximaliz§l· v§llalati magatart§s tºbbgener§ci·s szimul§ci·ja 

 T®mavezetŖ: P§lvºlgyi D®nes tan§rseg®d, BCE KTK 

14.45 ZSIROS ĆDĆM BME GTK 

 Klasszikus nºveked®selm®leti modellek vizsg§lata a leg¼jabb stiliz§lt t®nyek t¿kr®ben 

 T®mavezetŖ: Dr. Ligeti Zsombor egyetemi docens, BME GTK 

15.10 k§v®sz¿net (aula) 

15.30 SEBESI PETRA BGE 

 Az online utaz§si iroda elm®leti defin²ci·j§nak hazai ®s nemzetkºzi kutat§sa 

 T®mavezetŖ: Ol§h P®ter K§roly mesteroktat·, BGE KVIK 

15.55 NEM£NY DORKA VIRĆG SOE LKK 

 Monitoring the Headline Targets of the Europe 2020 Strategy by Different NUTS 

Levels 

 T®mavezetŖ: Dr. T·th Bal§zs Istv§n egyetemi docens, SOE LKK 

16.20 HARTVIG ĆRON D£NES BCE KT 

 Devizaverseny az olaj®rt ï Az olaj, a doll§r, az eur· ®s a renminbi kapcsolat§nak 

spillover elemz®se 

 T®mavezetŖ: Badics Mil§n Csaba tan§rseg®d, BCE GTK 
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(ÕÍÁǲÎ ÔÒÅÎÄÅË ÅǲÓ ËÉÈąǲÖÁǲÓÏË 
 

Moder§tor: Prof. Dr. Bakacsi Gyula egyetemi tan§r (BGE) 
 

13.00 CSĉKI OTTč RO BBTE 

 Az Ipar 4.0 technol·gi§k hat§sa a termelŖv§llalatok hum§n erŖforr§s§ra 

 T®mavezetŖ: Dr. Sz§sz Levente egyetemi tan§r, RO BBTE 

13.25 KOVĆCS KLAUDIA PE GTK 

 A negyedik ipari forradalom hat§sa a kompetenciacser®lŖd®sre 

 T®mavezetŖk: Prof. Dr. Abonyi J§nos egyetemi tan§r, PE MK 

Pat· G§born® dr. SzŤcs Be§ta egyetemi docens, PE GTK 

13.50 SZABč DOROTTYA ANNA PTE KTK 

 A p§lyakezdŖ kºzgazd§szok ter¿leti karakterisztik§inak felt§r§sa a frissdiplom§sok 

®s az adminisztrat²v adatb§zisok egyes²t®se, adatb§zisok feldolgoz§sa §ltal 

 T®mavezetŖ: Dr. Sipos Norbert adjunktus, PTE KTK 

14.15 VIZI NO£MI SZTE GTK 

 MitŖl ®s hogyan v§lhat vonz·v§ egy munkahely a tehets®gek sz§m§ra? 

 T®mavezetŖ: Dr. Udvari Be§ta egyetemi docens, SZTE GTK 

14.45 GRESč ESZTER BCE GT 

 A magyar divat lehetŖs®gei a k¿lfºldi piacokon ï Nemzetkºzi piacra l®p®si strat®gi§k 

vizsg§lata az el®rhetŖ-luxus dimenzi·j§ban 

 T®mavezetŖ: Hubert J·zsef adjunktus, BCE GTK 

15.10 k§v®sz¿net (aula) 

15.30 SZEKERES NIKOLETT , PAPP BERNADETT SZTE GTK 

 Szervezetek kapcsolati alkalmazkod§sa: strat®giai ®s hum§n rugalmass§gi 

mint§zatok dinamikus megkºzel²t®sben 

 T®mavezetŖ: Dr. Vilm§nyi M§rton egyetemi docens, SZTE GTK 

15.55 CSĉKI OTTč RO BBTE 

 A kºrnyezeti ®s t§rsadalmi fenntarthat·s§g megval·s²t§s§nak ®s eredm®nyess®g®nek 

vizsg§lata a glob§lis aut·iparban 

 T®mavezetŖ: Dr. Sz§sz Levente egyetemi tan§r, RO BBTE 

16.20 CZILLAHč KRISZTINA BCE GT 

 A fesztiv§lok napos oldala ï Fenntarthat·s§gi szempontok vizsg§lata hazai 

nagyfesztiv§ljaink eset®ben 

 T®mavezetŖ: Dr. Pinka-Sziva Ivett egyetemi docens, BCE 



  

8 

 

 

!ÂÓÚÔÒÁËÔÏË 
 

 

  



  

9 

 

 

Nyit· elŖad§s 

 

Pog§tsa Zolt§n: A kl²mav§ltoz§s politikai gazdas§gtana 

 

A 2016-os P§rizsi Kl²maegyezm®ny ®rtelm®ben a glob§lis C02 kibocs§t§snak csºkkennie kellett 

volna ahhoz, hogy a visszaford²thatatlan kl²mafolyamatokat eredm®nyezŖ 1,5 fokos felmeleged®s 

alatt maradjunk. Ehhez k®pest az ENSZ egym§st kºvetŖ jelent®sei szerint a glob§lis CO2 kibocs§t§s 

®vrŖl ®vre nŖ, nem pedig csºkken. Fºld¿nk pedig jelenleg sokkal ink§bb a 3 fok kºr¿li felmeleged®s 

ir§ny§ba tart. Az idŖnk elfogyott, viszont a kºzgazdas§gtan diszcipl²n§ja m§ig nem volt k®pes szem-

ben®zni a kih²v§ssal. A fenntarthat·s§g kºzgazdas§gtani k®rd®sei a szakma perif®ri§j§n maradtak. Mi 

ennek a politikai gazdas§gtani oka? 
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BERENCSI ALEXA  

lexuszab@gmail.com 

Kereskedelem ®s marketing 

BSc, 6. f®l®v 

Debreceni Egyetem 

Gazdas§gtudom§nyi Kar 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Dr. Feh®r Andr§s 

adjunktus, DE GTK 

 

 

Az energia- ®s sportitalok fogyaszt·i ®s szak®rtŖi meg²t®l®s®nek kvalitat²v vizsg§lata 

 

Az energiaitalok meg²t®l®s®t m§r megjelen®s¿k ·ta sz®lsŖs®gek ºvezik. Az italok mellett ®s ellen 

sz·l· ®rvek fogyaszt·i ®s szak®rtŖi kºrºkben egyar§nt ®lesen elhat§rol·dnak egym§st·l. 

Kutat§som c®lja a fogyaszt·i ®s a szak®rtŖi v®lem®nyek vizsg§lat§n kereszt¿l kºzelebb ker¿lni az 

energiaitalok hely®nval·bb meg²t®l®s®hez, melyet jelentŖsen megnehez²t az italok egy®rtelmŤ meg-

hat§roz§s§nak hi§nya. 

A szekunder kutat§som sor§n sz®leskºrŤ szakirodalmi elemz®st v®geztem hazai valamint nemzetkºzi 

forr§sok felhaszn§l§s§val. Az energiaitalok behat·bb ismertet®se ®rdek®ben kit®rtem a piaci megje-

len®s¿kre ®s elterjed®s¿kre valamint a term®kek fogyaszt·i kºr®re ®s fogyaszt§si tendenci§ira, to-

v§bb§ a szervezetre gyakorolt hat§saira egyar§nt. 

A primer adatgyŤjt®s sor§n felt§r· kutat§sokat v®geztem. A szak®rtŖi szemszºg alaposabb megisme-

r®se ®rdek®ben k¿lºnbºzŖ tudom§nyter¿letek k®pviselŖivel folytattam interj¼kat. A fogyaszt·i meg-

²t®l®shez k¿lºnbºzŖ kvalitat²v m·dszerek seg²ts®g®vel ker¿ltem kºzelebb. Netnogr§fiai kutat§s sor§n 

az online kºzºss®gek energiaitalokkal kapcsolatos megl§t§sait elemeztem. K®t f·kuszcsoportos vizs-

g§latot is lebonyol²tottam, k¿lºn az energiaitalok fogyaszt§s§t ellenzŖkkel ®s az azt t§mogat·kkal, 

melyek sor§n a r®sztvevŖk attitŤdj®nek prec²zebb megismer®s®re fektettem a hangs¼lyt, ez®rt mun-

k§mat projekt²v technik§k alkalmaz§s§val sz²nes²tettem. 

Az elv®gzett kutat§saim h§tter®ben az alaphipot®zist ad· feltev®s val·s§galapj§nak megvizsg§l§si 

sz§nd®ka §llt, miszerint az energia- ®s sportitalokhoz t§rs²tott fogyaszt·i meg²t®l®sek kettŖss®get mu-

tatnak a t§rsadalomban, mely eg®szen sz®lsŖs®ges form§kat ºlthet a term®kkel kapcsolatos magas 

szintŤ elfogults§g, teh§t kedvelts®g vagy elutas²t§s kºvetkezm®nyek®pp. A bemutatott kettŖs®get to-

v§bb erŖs²tik k¿lºnbºzŖ tudom§nyter¿letek k®pviselŖinek elt®rŖ szak®rtŖi megl§t§sai is. Vizsg§l·d§-

saim sikernek kºnyvelhetŖk el, mivel seg²ts®g¿kkel f®nyt der²tettem elŖzŖ felt®telez®seim helyt§ll·-

s§g§ra. 

Kutat§si eredm®nyeimbŖl meghat§rozhat·v§ v§ltak azok a t®nyezŖk melyek ment®n az energiaita-

lokr·l kºzel egys®ges v®lem®ny alkothat·, ezek kºzºtt szerepelt a szubjekt²ven ®rtelmezett m®rt®k-

letess®g, ®s a vizsg§lt ®lelmiszerek §rus²t§s§nak korhat§rhoz kºt®se. 

Al§bbi felt§r· kutat§saim alapot ny¼jthatnak kvantitat²v kutat§sokhoz, mellyel az energiaitalok meg-

²t®l®se jelentŖsen nagyobb fogyaszt·i popul§ci·t el®rve v§lna elemezhetŖv®. 
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BOROS BETTINA 

bettka999@gmail.com 

Sz§mvitel 

MSc, 4. f®l®v 

Budapesti Gazdas§gi Egyetem 

P®nz¿gyi ®s Sz§mviteli Kar 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Madarasin® dr. Szirmai Andrea 

egyetemi docens, BGE PSZK 

 

 

Integr§lt besz§mol· bemutat§sa ï val·ban meg®ri alkalmazni a v§llalkoz§soknak? 

 

A jelenleg Magyarorsz§gon alkalmazott besz§mol§si form§k adattartalma el®g kev®s, nem adnak ele-

gendŖ inform§ci·t a v§llalatr·l, legfŖk®ppen, ha egyszerŤs²tett besz§mol·r·l besz®l¿nk. EzekbŖl nem 

tudjuk meg igaz§n, mi a v§llalat c®lja, mit tervez el®rni a jºvŖben, ®s ehhez milyen l®p®seket tett m§r 

meg eddig. £ppen ez®rt, az integr§lt besz§mol·t a v§llalati jelent®sek evol¼ci·j§nak mondj§k. Eddigi 

v®lem®nyek alapj§n az integr§lt jelent®st®tel a besz§mol·ban szereplŖ inform§ci·k minŖs®g®nek ja-

v²t§sa mellett magasabb szintŤ, eredm®nyesebb jelent®si folyamatot is l®trehoz. 

Mivel az integr§lt besz§mol§s elterjed®se jelenleg is folyamatban van, ²gy ez egy aktu§lis t®ma nap-

jainkban. 

A dolgozat primer ®s szekunder kutat§s keret®ben arra keresi a v§laszt, hogy mi is az integr§lt besz§-

mol·, val·ban ®rdemes-e alkalmazni a v§llalkoz§soknak, ®s hogy tºbbletmunk§t, vagy ®ppen egy 

jobb egy¿ttmŤkºd®st eredm®nyez az egyes r®szlegek kºzºtt. Gyakorlati tapasztalatok ®s elemz®sek 

kapcs§n keresi a pozit²v ®s a negat²v oldalait egyar§nt az ¼j besz§mol§si forma bevezet®s®nek. To-

v§bb§ m®lyinterj¼n kereszt¿l betekint®st ny¼jt az integr§lt jelent®st®tel jelenlegi magyarorsz§gi hely-

zet®be. 

A dolgozat abb·l a felt®telez®sbŖl indul ki, hogy Magyarorsz§gon m®g kev®s v§llalat hallott az in-

tegr§lt jelent®srŖl, ®s azon c®gek, akik m§r ismerik, kºlts®ghat®konys§g miatt nem alkalmazz§k. ¥sz-

szess®g®ben meg§llap²that·, hogy Magyarorsz§gon t®nyleg kev®sb® terjedt m®g el ez a besz§mol§si 

forma, azonban azon v§llalatokn§l, akik alkalmazz§k, jelentŖsen jobb kommunik§ci·, ®s egy¿ttmŤ-

kºd®s alakult ki a v§llalat egyes r®szlegei kºzºtt, valamint a befektetŖ sz§m§ra sokkal hasznosabbnak 

bizonyult, mivel az integr§lt besz§mol· nem csak p®nz¿gyi adatokat tartalmaz, hanem szeml®teseb-

ben bemutatja a v§llalkoz§s fŖ tev®kenys®g®t, el®rt eredm®nyeit, c®lkitŤz®seit ®s jºvŖbeli strat®gi§j§t.  
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CZ£G£NY LĆSZLč 

laszloczegeny@gmail.com 

Kereskedelem ®s marketing 

BSc, 5. f®l®v 

Szegedi Tudom§nyegyetem 

Gazdas§gtudom§nyi Kar 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Dr. K®ri Anita 

tan§rseg®d, SZTE GTK 

 

 

A bannervaks§g vizsg§lata egy tervezett kisv§llalkoz§s szempontj§b·l 

 

A fogyaszt·kat ®rt k¿lsŖ ingerek jelentŖs r®sz®t teszik ki a rekl§mok ®s hirdet®sek, ²gy vizsg§latom 

alapj§ul a fogyaszt·i t§rsadalom tagjainak ï ezen ingerekre adott ï v§laszreakci·ja szolg§l. Ezen re-

akci·kat, ®s ezek kºz¿l is a fogyaszt·kban kialakult rekl§mvaks§g speci§lis eset®t, a bannervaks§got 

emelem ki jelen tanulm§nyban. A kutat§som c®lja az egyetemista fogyaszt·k banner-®szlel®s®t leg-

ink§bb felkeltŖ bannert²pus megtal§l§sa alaki ®s tartalmi szempontb·l egy ®desipari kisv§llalkoz§s 

eset®ben. A dolgozatom c²m®ben szereplŖ bannervaks§g jelens®g negat²v hat§sainak csºkkent®s®hez 

j§rul hozz§ a kutat§si k®rd®sem megv§laszol§sa, hiszen egy megfelelŖ bannerhirdet®s haszn§lat§val 

csºkkenthetŖ a bannervaks§g, ²gy nºvelhetŖ a banner-®szlel®si ar§ny. 

A primer kutat§som sor§n egy fikt²v cukr§szda szempontj§b·l figyelem a bannervaks§g hat§sait. Ezen 

kisv§llalkoz§st a jºvŖben tervezem elind²tani, ²gy a kutat§s eredm®nye rendk²v¿l fontos adatokkal 

szolg§l ennek elŖseg²t®s®hez. A primer kutat§som 3 r®szbŖl ®p¿lt fel, egy k®rdŖ²vbŖl, egy szemka-

mer§s vizsg§latb·l ®s egy m®lyinterj¼ jellegŤ besz®lget®sbŖl. A kutat§som sor§n vizu§lis elemeket 

nem csak a szemkamer§s vizsg§latok keretein bel¿l, hanem a m®lyinterj¼k lefolytat§sa sor§n is alkal-

maztam. A kutat§somat kvalitat²v jelleggel folytattam le, ²gy a kis elemsz§m ®s a nehezen sz§msze-

rŤs²thetŖ adatok miatt statisztikai elemz®sekre nem ker¿lt sor. 

A munk§m eredm®nyek®nt kapott inform§ci·k alapj§n a cukr§szipari kisv§llalkoz§sok online hirde-

t®si form§j§nak elsŖsorban be§gyazott bannert²pust javaslok. Ezen hirdet®s h§tt®rsz²ne a citroms§rga 

m®lyebb §rnyalatait jelen²tse meg ®s tartalmi szempontb·l a banner 2/3-§t egy §rus²tott term®k fog-

lalja el, a fennmarad· 1/3 r®szen pedig ®rdemes felt¿ntetni a s¿tem®ny §r§t, illetve a cukr§szda c²m®t. 

Tov§bb§ azt tan§csolom, hogy hirdet®seit olyan weboldalakon t¿ntesse fel, amely nem aktu§lis h²-

rekkel ®s t®m§kkal foglalkozik. 

A kutat§s elemsz§m§t illetŖen a jºvŖben a mintaelemsz§m nºvel®s®t javaslom a bannerek hat®kony-

s§gainak statisztikai ºsszehasonl²that·s§ga ®rdek®ben. A kutat§st kieg®sz²tendŖ egy offline marke-

tingkommunik§ci·s eszkºz kiv§laszt§s§val ®s elemz®s®vel ¼jabb inform§ci·k nyerhetŖk ki. Ezen 

adatokat a jelen dolgozatban le²rtakkal ºsszevetve, egy §tfog· k®pet alkotva hasznos tan§csok fogal-

mazhat·k meg egy ®desipari kisv§llalkoz§s marketingstrat®gi§j§t illetŖen.  
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CZILLAHč KRISZTINA 

kriszti.czillaho@gmail.com 

Turizmus-vend®gl§t§s 

BSc, 6. f®l®v 

Budapesti Corvinus Egyetem 

Gazd§lkod§studom§nyi TDK 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Dr. Pinka-Sziva Ivett 

egyetemi docens, BCE 

 

 

A fesztiv§lok napos oldala ï Fenntarthat·s§gi szempontok vizsg§lata hazai nagyfesztiv§ljaink 

eset®ben 

 

A p§lyamunk§m t®m§ja a hazai nagyfesztiv§lok kºrnyezeti fenntarthat·s§g§val kapcsolatos k²n§lati 

®s keresleti oldalra vonatkoz· jelenlegi kezdem®nyez®sek ®rt®kel®se ®s a potenci§lis fejleszt®si lehe-

tŖs®gek felt§r§sa, amely ¼j utakat ®s ºtleteket is adhat a hazai fesztiv§lok kºrnyezeti l§bnyom§nak 

csºkkent®se ®rdek®ben. 

A t®mav§laszt§shoz a hazai fesztiv§lok egyre nagyobb t®rnyer®se, valamint az ut·bbi ®vtizedben a 

kºrnyezet v®delme ®s a rendezv®nyek ºkol·giai l§bnyom§nak csºkkent®se ®rdek®ben ind²tott hazai 

®s k¿lfºldi j· kezdem®nyez®sek szolg§ltak kiindul§si alapk®nt. 

A fŖ kutat§si k®rd®sk®nt azt fogalmaztam meg, hogy milyen szempontokat kell figyelembe venni a 

hazai fesztiv§lok kºrnyezeti fenntarthat·s§g§nak nºvel®se ®rdek®ben a keresleti oldali ig®nyek ®s a 

k²n§lati oldali lehetŖs®gek t¿kr®ben. Az ehhez kapcsol·d· alk®rd®sek a fesztiv§lok k²n§lati ®s keres-

leti oldal§t egy¿ttesen vizsg§lt§k. 

A szekunder kutat§saim sor§n az alapfogalmak defini§l§sa ut§n felt®rk®peztem a fesztiv§lok eset®ben 

felmer¿lŖ kºzvetlen ®s kºzvetett kºrnyezetszennyezŖ t®nyezŖket, a minŖs®gbiztos²t§si rendszereket, 

valamint a hazai ®s nemzetkºzi viszonylatban alkalmazott j· gyakorlatokat. 

A primer kutat§s keretein bel¿l a k²n§lati oldal vizsg§lat§ra szak®rtŖi m®lyinterj¼kat k®sz²tettem, a 

keresleti oldal v®lem®ny®nek felt§r§s§hoz pedig k®rdŖ²ves megk®rdez®st alkalmaztam. 

A dolgozat ¼jdons§g®rt®k®nek sz§m²t, hogy a keresleti ®s a k²n§lati oldalt egyszerre vizsg§lja, a kapott 

eredm®nyeket pedig p§rhuzamba §ll²tja, ez§ltal ºsszekapcsolva a keresleti oldalon felmer¿lŖ ig®nye-

ket a k²n§lati oldal lehetŖs®geivel, amelynek eredm®nyek®nt k²n§lkoz· re§lis, a kºrnyezeti fenntart-

hat·s§got nºvelni c®lz· megold§sok azonos²that·ak. 

A dolgozat eredm®nye, hogy a c®l el®r®se ®rdek®ben esszenci§lis l®p®s a kºzºns®g ig®nyeinek felm®-

r®se ®s a tŖl¿k elv§rhat· magatart§sform§k megfelelŖ kommunik§l§sa. Ezt kºvethetik az infrastruk-

tur§lis h§tt®r ki®p²tetts®g®t, a hullad®kgazd§lkod§st, a kºzºns®g ®s az ®rintettek utaz§si szok§sait, 

valamint a fesztiv§l eduk§ci·s szerep®nek nºvel®s®t c®lz· projektek. Ezen tev®kenys®gek pedig ºsz-

szess®g®ben a fesztiv§lok kºrnyezeti terhel®s®nek csºkkent®s®t eredm®nyezhetik. 
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Residual Trading with WTI Futures Using the Four-factor Diebold-Li Method  

 

Crude oil is an essential material for industrial production and its price is determined by geographi-

cal, political, and economic factors globally. In the literature much of interest has been paid to un-

derstand its price movements. The Authorôs hypothesis is that the model fitted WTI futuresô re-

sidual returns might have positive autocorrelation, thus the residual momentum strategy yields sur-

plus compared to the traditional momentum strategies. Furthermore, the author investigated whether 

the additional fourth factor extension to the original Diebold & Li (2006) model can be leveraged in 

the residual trading strategy. 

The present findings confirm that the two residual trading strategies overperformed the benchmark 

strategies. Moreover, the fourth factor ï second type of curvature ï adds value to the residual tra-

ding strategy on the WTI futures as the four-factor model has the highest Sharpe ratio among the 

four strategies and its Sharpe ratio is 37% higher than the second best original three-factor Diebold-

Li modelôs. 

These results are derived from total 3 200 trials. The four trading models have been tested 50 times 

on 16 different trading scenarios. To investigate the robustness of the model, each trial started on a 

randomly assigned day between 1st February 1991 and 1st February 2017. 
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Az Ipar 4.0 technol·gi§k hat§sa a termelŖv§llalatok hum§n erŖforr§s§ra 

 

Kutat§som az Ipar 4.0 megold§sok termelŖv§llalatok, ezen bel¿l is az aut·ipari v§llalatok hum§n 

erŖforr§s§ra gyakorolt hat§s§t t§rja fel. A kiv§lasztott t®ma aktualit§s§t a napjainkban megjelenŖ ®s 

elterjedŖ, Ipar 4.0 gy§rt§si ®s gy§rt§sszervez®si technol·gi§k adj§k. Az aut·iparban ez fokozottan 

®rv®nyes, hiszen egyre tºbb adatalap¼ ®s szoftveres megold§s l§t napvil§got, amelyek alapjaiban for-

m§lj§k §t a piaci szereplŖk kºzºtti versenyt. 

Kutat§somban azt vizsg§ltam meg, hogy az Ipar 4.0 technol·gi§k hat§s§ra hogyan v§ltozik meg a 

hum§n erŖforr§s szerepe a termelŖv§llalatokn§l, valamint azt, hogy hogyan j§rul hozz§ a hum§n erŖ-

forr§s az ¼j Ipar 4.0 technol·gi§k sikeres vagy ®ppen sikertelen bevezet®s®hez. A szakirodalmi for-

r§shi§ny miatt a kutat§sban felder²tŖ m·dszertant alkalmaztam, v§llalati esettanulm§nyok fel®p²t®s®-

vel ®s elemz®s®vel, egy olyan rendszer fel®p²t®se c®lj§b·l, amely seg²thet a rom§niai ®s magyaror-

sz§gi termelŖv§llalatoknak az Ipar 4.0 megold§sok alkalmaz§si korl§tainak lek¿zd®s®ben. 

Eredm®nyeim alapj§n az Ipar 4.0 projektek bevezet®s®ben az emberi t®nyezŖnek kulcsfontoss§g¼ 

szerepe van. Az Ipar 4.0 projektek a legtºbb esetben t§mogat· funkci·t l§ttak el ®s nem j§rtak l®t-

sz§mcsºkken®ssel. A hat®konys§g nºveked®se a legtºbb Ipar 4.0 projekt eset®ben sikeresen megva-

l·sult. Az esetek tºbbs®g®ben az ¼j technol·gia bevezet®se maga ut§n vonta az alkalmazottak tud§-

s§nak ®s k®szs®geinek kisebb vagy jelentŖsebb fejleszt®s®t is. A sikeres bevezet®s legfontosabb t®-

nyezŖi a vezetŖs®g ®s a projektcsapat elkºtelezetts®ge, valamint egy dedik§lt felelŖs megl®te. 

 

Kulcsszavak: Ipar 4.0, hum§nerŖforr§s 
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A kºrnyezeti ®s t§rsadalmi fenntarthat·s§g megval·s²t§s§nak ®s eredm®nyess®g®nek 

vizsg§lata a glob§lis aut·iparban 

 

Az elm¼lt n®h§ny ®vben sz§mos olyan int®zked®s l§tott napvil§got, amely azt bizony²totta, hogy az 

aut·gy§rt·k kºrnyezeti ®s/vagy t§rsadalmi teljes²tm®nye nem felel meg az elŖ²r§soknak ®s az elv§r§-

soknak. Kutat§som sor§n aut·ipari v§llalatok kºrnyezeti ®s t§rsadalmi fenntarthat·s§g§t vizsg§ltam 

meg egy nemzetkºzi lefedetts®gŤ k®rdŖ²ves kutat§s, az International Manufacturing Strategy Survey 

(IMSS) adatainak felhaszn§l§s§val. A dolgozatnak kettŖs c®lja van: egyr®szt egy szisztematikus szak-

irodalmi elemz®s §ltal struktur§lni, ºsszes²teni k²v§nja az eddigi aut·ipari fenntarthat·s§g t®makºr-

ben megjelent tudom§nyos publik§ci·kat, amelyek eddig csup§n egy-egy r®szlet®t t§rt§k fel a t®m§-

nak; m§sr®szt egy nagyobb, vil§gszintŤ adatb§zison (142 aut·ipari v§llalat, 22 k¿lºnbºzŖ orsz§gb·l) 

empirikusan tesztelt holisztikus modellel §ltal§nos²tani ®s kieg®sz²teni k²v§nja az eddigi szakirodalmi 

eredm®nyeket, bele®rtve a fenntarthat·s§g hat§s§t a v§llalati teljes²tm®nyre az aut·iparban. A kidol-

gozott modell az aut·ipari v§llalatok viselked®s®t ²rja le a k¿lsŖ kºrnyezet ï strat®gia ï gyakorlatok 

ï teljes²tm®ny kapcsolatrendszer ment®n. Az elemz®shez a SEM (Structural Equation Modelling) 

m·dszert alkalmaztam, melyet a SmartPLS szoftverben implement§ltam. Eredm®nyeim azt mutatj§k, 

hogy a k¿lsŖ ®rintettek §ltal gyakorolt nyom§s pozit²van hat az aut·ipari v§llalatok fenntarthat· stra-

t®gi§j§nak kialak²t§s§ra, ez pedig elŖseg²ti a kºrnyezeti ®s t§rsadalmi gyakorlatok bevezet®s®t, ame-

lyek nºvelik a kºrnyezeti ®s a t§rsadalmi teljes²tm®nyt. MeglepŖ m·don azonban az ut·bbi k®t telje-

s²tm®nydimenzi· egy§ltal§n nem hat az aut·ipari v§llalatok p®nz¿gyi teljes²tm®ny®re. 

 

Kulcsszavak: fenntarthat·s§g, aut·ipar, kºrnyezettudatoss§g, t§rsadalmi felelŖss®g, p®nz¿gyi telje-

s²tm®ny 

  



  

17 

 

FEKETE FANNI KRI SZTINA  

fanny.fekete@gmail.com 

Marketing 

MSc, 1. f®l®v 

Budapesti Corvinus Egyetem 

Gazd§lkod§studom§nyi TDK 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Dr. Csord§s Tam§s Viktor 

adjunktus, BCE GT 

 

 

A felhaszn§l·kban rejlŖ ®rt®k ï Az IKEA v§llalati Facebook-oldal§n v®gbemenŖ kºzºs 

®rt®kteremt®s nyom§ban 

 

Jelen kutat§s azt hivatott felt§rni, hogy az IKEA a v§llalati Facebook-oldal§n alkalmazott marketing-

kommunik§ci·ja sor§n milyen felhaszn§l·i mint§zatokat k®pes elŖid®zni, amelyek ®rt®kkel b²rhatnak 

sz§m§ra? A dolgozat ¼jdons§g®rt®ke abban rejlik, hogy a v§llalatok hagyom§nyos, gazdas§gi ®rte-

lemben vett ®rt®kteremtŖ folyamatain t¼ll®pve a felhaszn§l·kkal kºzºsen teremtett ®rt®k ker¿l vizs-

g§lat al§ egy digit§lis platformon, az IKEA v§llalati Facebook-oldal§n. 

ElsŖk®nt felt®rk®pezem a kºzºs ®rt®kteremt®s ®s szeretetm§rka-jelleg fogalmikºrºket, valamint azon 

v§llalati eszkºzt§rat, amely megteremti a felhaszn§l·k aktivit§s§t ºsztºnzŖ kºr¿lm®nyeket az online 

sz²nt®ren. Majd bemutat§sra ker¿lnek azon fogyaszt·i mint§zatok ®s jelens®gek, mint p®ld§ul a fo-

gyaszt·i hozz§j§rul§s, fogyaszt·k §ltal v®gzett munka, tºrzsis®g vagy m§rkakºzºss®gi, illetve szere-

tetm§rka attrib¼tumok, amelyek kºzvetlen ®s kºzvetett m·don ¿zleti ®rt®ket jelenhetnek egy v§llalat 

sz§m§ra. 

A dolgozat keretein bel¿l h§romf®le kutat§si m·dszertan egy¿ttes alkalmaz§s§val j§rom kºrbe a vizs-

g§lt t®m§t. ElsŖk®nt szekunder kutat§s §ltal gyŤjtºtt fogalmi meghat§roz§sok alapozz§k meg a t®ma 

elm®leti r®szeit. Ezt kºvetŖen a kutat§si eredm®nyek dºntŖen az online sz²nt®ren v®gzett etnogr§fia, 

azaz netnogr§fia m·dszerrel felvett adatokb·l sz§rmaznak, amelyen bel¿l tartalomelemz®s seg²ts®g-

®vel elemzem az IKEA v§llalati Facebook-oldal§n adott idŖszak alatt megjelenŖ k¿lºnbºzŖ felhasz-

n§l·i aktivit§sokat. V®g¿l a kapott eredm®nyeket ®s kºvetkeztet®seket az IKEA kºzºss®gim®dia-fe-

l¿let®t kezelŖ ¿gynºks®g, a Be Social egyik ¿gyf®lkapcsolati igazgat·j§val v®gzett szak®rtŖi m®lyin-

terj¼b·l nyert eredm®nyek gazdag²tj§k. 

A kutat§s eredm®nyei alapj§n az IKEA a v§llalati Facebook-oldal§n a felhaszn§l·i sz§m§ra nem csu-

p§n akt²v, ak§r mindk®t f®l sz§m§ra elŖnyºs kºzremŤkºd®sre ad lehetŖs®get. Marketingkommunik§-

ci·j§val k®pes egy ¼j fogyaszt·i ®rt®kalapot, az involv§lts§gi ®rt®kdimenzi·t is l®trehozni, amelyet a 

b¼tor§ruh§z mŤkºd®sbe l®ptetve ®s megfelelŖen be®p²tve strat®gi§j§ba ¿zleti ®rt®kk® is form§lhat. 
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¥nvezetŖ aut·k ®s elutas²t· csoportok: speci§lis attitŤdºk VR szem¿vegen kereszt¿l 

 

Az ºnvezetŖ aut·k itt vannak ®s a technol·giai fejleszt®sek elk®pesztŖ dinamik§val zajlanak: glob§-

lisan kºzel 150 v§ros kºz¼tjain folynak ºnvezetŖ aut·s tesztel®sek. L§tszik, hogy egyre tºbb fejlesztŖ 

j§r a technol·giai fejleszt®s utols· f§zisaiban a piaci bevezet®s elŖtt. B§r az ºnvezetŖ aut·kkal kap-

csolatos technol·giai fejlŖd®s gyors ¿temben halad nemzetkºzi szinten, tov§bbra is fontos k®rd®sek 

mer¿lnek fel az ºnvezetŖ aut·k piaci elterjed®s®nek tekintet®ben. L§that·, hogy nem kiz§r·lag a tech-

nol·giai fejleszt®sre kell f·kusz§lni, hanem egy®b t®nyezŖkre is. Ezen t®nyezŖk a kºvetkezŖk: a jog-

szab§lyok, az §llami szab§lyoz§sok, az infrastruktur§lis viszonyok, a technol·gia, ®s a t§rsadalmi 

elfogad§s. Hi§ba rendk²v¿l fejlett a technol·gia, ha a m§sik h§rom pill®r nem teljes¿l, akkor g§tat 

szab a lehets®ges glob§lis piacra ker¿l®sben. 

Kutat§som c®lja, hogy speci§lis f·kusszal ®s m·dszertannal megvizsg§lja a magyar t§rsadalom ºn-

vezetŖ aut·kkal kapcsolatos attitŤdjeit: az elutas²t· csoportokra f·kusz§lva hajtottam v®gre vizu§lis 

k²s®rleteket is mag§ban foglal· elemz®s sorozatot. A kutat§som f·kusz§ban §ll, hogy vajon a felt§rt 

elutas²t· csoportok m§s m·dszerekkel is elutas²t· attitŤdºt tan¼s²tanak vagy az egyre tºbb inform§ci· 

®s egyre finomabb m·dszerek hat§s§ra megsz¿ntethetŖ? 

A kutat§s tºbb r®tegbŖl, idiografikusan kºzel²ti meg az elutas²t· attitŤdºket, hogy komplexebb k®pet 

alak²thassunk ki: 1) netnogr§fiai kutat§ssal felt§rtam az attitŤdºket, majd egy csoportos²t§st hoztam 

l®tre bizonyos jellemzŖk alapj§n, 2) online k®rdŖ²ves megk®rdez®ssel felt§rtam a konkr®t k®rd®sekre 

adott t§rsadalmi v§laszok elutas²t· attitŤdjeit hazai viszonylatban, 3) mozg·k®pes ®rzelemkutat§ssal 

bemutattam a kiv§ltott, azonnali ®rzelmeket, 4) virtu§lis val·s§g seg²ts®g®vel szimul§lt ºnvezetŖ au-

t·s k²s®rletben az alanyok azonnali reakci·inak, ²t®leteinek felm®r®s®t hajtottam v®gre. 

Az eredm®nyek felh²vj§k a figyelmet a t§rsadalmi folyamatok innov§ci·ra gyakorolt hat§s§ra. Kiraj-

zol·dott, hogy min®l tºbb inform§ci·juk van az alanyoknak, min®l finomabb m·dszerekkel dolgo-

zunk, a fenn§ll· attitŤdbeli k¿lºnbs®gek elhalv§nyulnak, az elutas²t· csoportok kev®sb® tan¼s²tanak 

elutas²t· magatart§st. A m·dszerek hozz§adott ®rt®ke a val·di ®rzelmek felt§r§s§ban, a szem®lyes 

v®lem®nyek kinyilv§n²t§s§ban az ®rzelemkutat§s, a virtu§lis val·s§g k²s®rlet seg²ts®get ny¼jtott, ²gy 

®rdemes lenne nagyobb mint§n is elv®gezni a kutat§st. 
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A magyar divat lehetŖs®gei a k¿lfºldi piacokon ï Nemzetkºzi piacra l®p®si strat®gi§k 

vizsg§lata az el®rhetŖ-luxus dimenzi·j§ban 

 

Dolgozatom t®mafelvet®se egy nagyon aktu§lis, ugyanakkor igen v§ltoz· ipar§gat, a divatot §ll²tja 

kºz®ppontba. Fogyaszt·i szemszºgbŖl n®zve trendjeit aligha lehet kºvetni, annyira v§ltoz®kony a 

piac. Mit vegy¿nk meg? Mi az aktu§lisan trendi? Kiket kºvess¿nk? Mit hordanak a szuperszt§rok ®s 

influenszerek? Ezek a k®rd®sek gyakran foglalkoztatj§k a kor ember®t. 

A fast fashion ipar negat²v visszhangjai, a sokak §ltal hajszolt luxus ®letminŖs®g hozza felsz²nre, hogy 

a fogyaszt·k egyre ink§bb a magas minŖs®gŤ, idŖt§ll· ®s m§rkaim§zzsal, vonz· karakterrel rendel-

kezŖ luxusterm®kek piaca fel® fordulnak. 

A kutat§s egy speci§lis, ¼gynevezett el®rhetŖ luxus dimenzi·j§t vizsg§lja, hiszen szerettem volna fel-

h²vni a figyelmet olyan hazai m§rk§kra, melyek karakteress®g¿kkel, egyedi ®rt®kaj§nlatukkal poten-

ci§lis szereplŖi a k¿lfºldi piacoknak. Ezen m§rk§k ugyanis a luxus sz®lesre nyithat· sk§l§j§nak leg-

ink§bb erre a fok§ra poz²cion§lhat·k. Mindezek t¿kr®ben dolgozatomban az el®rhetŖ luxus dimenzi-

·j§ba sorolhat· magyar m§rk§k nemzetkºzi piacra l®p®si strat®gi§ir·l ®rtekezem, kºzelebbrŖl meg-

vizsg§lva a flagship store-ok sz¿ks®gess®g®t, mint a strat®gia egy lehets®ges elem®t. 

FŖ kutat§si k®rd®sem, hogy milyen strat®gi§t ®rdemes implement§lnia az el®rhetŖ luxus dimenzi·j§-

ban l®vŖ magyar divatm§rk§knak a sikeres k¿lfºldi piacra l®p®shez. A pontosabb kºr¿lj§rhat·s§g 

®rdek®ben ezt h§rom alk®rd®sre bontottam. ElsŖ kºrben a m§rka®p²t®sre fektettem hangs¼lyt, hogy 

megismerjem, milyen elemeknek kell teljes¿lnie ahhoz, hogy a m§rka ®letk®pes legyen a k¿lfºldi 

piacokon. Ezt kºvetŖen a disztrib¼ci·s csatorn§kat vizsg§ltam. V®g¿l pedig flagship store-ok fontos-

s§g§nak m®rt®k®t igyekeztem megismerni. 

A szakirodalom r®szletes tanulm§nyoz§sa ®s a primer kutat§s piaci kºrk®p®nek felv§zol§sa ut§n kva-

litat²v szak®rtŖi m®lyinterj¼k seg²ts®g®vel a piaci szereplŖk jelentŖs h§nyad§t lefedve k®sz¿lt el a 

primer kutat§si anyag, olyan neves m§rk§k bevon§s§val, mint p®ld§ul a Nanushka, a NUBU vagy az 

ĆERON. 

Dolgozatom eredm®nyek®nt siker¿lt az alk®rd®sekre egy®rtelmŤ, hasznos²that· eredm®nyeket, v§la-

szokat adni, ezen fel¿l pedig menedzseri javaslatokat tenni az ®rintett piaci szereplŖk sz§m§ra. 

C®lom, hogy az elk®sz²tett kutat§s a m§r megl®vŖ, tev®kenykedŖ m§rk§knak ir§nymutat·k®nt szol-

g§ljon a k¿lfºldi terjeszked®si tºrekv®s sor§n, illetve hogy kezdŖ v§llalkoz§soknak is seg²ts®get ny¼jt-

son. Mindezek mellett alapja lehet tov§bbi kutat§si k®rd®skºrºknek is a t®m§ban. 

  



  

20 

 

HARTVIG ĆRON D£NES 

hartvig.aron@gmail.com 

CEU ï P®nz¿gy 

MSc, 2. f®l®v 

Budapesti Corvinus Egyetem 

Kºzgazdas§gtudom§nyi TDK 

 

 

 

 

 

 

T®mavezetŖ: 

Badics Mil§n Csaba 

tan§rseg®d, BCE GTK 

 

 

Devizaverseny az olaj®rt ï Az olaj, a doll§r, az eur· ®s a renminbi kapcsolat§nak spillover 

elemz®se 

 

Az olaj a vil§g legkereskedettebb term®ke, ²gy az olajkereskedelem vizsg§lata, ami t¼lnyom·an ame-

rikai doll§rban zajlik, egy §lland·an kutatott t®ma. Sz§mos kutat§s meg§llap²totta, hogy szignifik§ns 

kapcsolat §ll fenn az olaj§r ®s a doll§r §rfolyama kºzºtt, az olaj §rfolyama Granger ®rtelemben okozza 

a doll§r §rfolyam§t. Azonban, 2009-tŖl, a gazdas§gi vil§gv§ls§g ·ta, a k²nai fizetŖeszkºz, a renminbi 

is egyre nagyobb teret h·d²tott az olajkereskedelemben. Jelen dolgozatban a nyersolaj, a doll§r, az 

eur· ®s a renminbi volatilit§s§nak ºsszekºtºtts®g®t becs¿ltem meg Diebold-Yilmaz spillover inde-

xekkel, hogy megvizsg§ljam hogyan alakult a deviz§k ®s a nyersolaj kapcsolata 1999 ®s 2020 kºzºtt. 

Az empirikus elemz®sbŖl kider¿lt, hogy a volatilit§s ºsszekºtºtts®g gazdas§gi sokkok hat§s§ra meg-

nºvekszik, ®s a nyersolaj§ron kereszt¿l begyŤrŤzik a deviza§rfolyamok volatilit§s§nak elŖrejelz®si 

hiba varianci§j§ba, ®s ford²tva. Ćltal§nos tendenciak®nt meg§llap²that·, hogy a doll§r ®s az eur· ®r-

z®kenyebb az olaj§rban bekºvetkezett sokkokra, mint a renminbi. Azonban, az olajjal kapcsolatos 

politikai dºnt®sek, mint Venezuela elfordul§sa a doll§rt·l jelentŖs hat§ssal volt a nyersolaj ®s a ren-

minbi ºsszekºtºtts®g®re. Teh§t, K²na politikai elŖretºr®se eredm®nyezhet erŖsebb gazdas§gi kapcso-

latot a renminbi ®s a nyersolaj§r kºzºtt. 

  


